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UNIVERSIDADE CATOLICA PORTUGUESA

Uma estratégia para o mercado

de Lingua Portuguesa

M JOSE MANUEL DUARTE

O langamento de um livro sobre estra-
tégia para abordar o mercado luséfono (ver
coluna ao lado) foi o motivo para a Univer-
sidade Catdlica Portuguesa organizar uma
conferéncia sobre Estratégia para o Merca-
do de Lingua Portuguesa.

A organizacao esteve a cargo do Prof.
Athayde Marques, professor daquela univer-
sidade e contou com vérias personalidades
ligadas a esta area que nas suas interven-
coes deixaram no ar algumas ideias novas.

Comisséo executiva do Grupo Mota-Engil re-
forgou a nota ao afirmar que s6 se lembrava
da existéncia da CPLP no aeroporto de Gua-
rulhos na fila dos passaportes, e foi mais lon-
ge afirmando que a CPLP dependia maiori-
tariamente do Brasil e atualmente nao faz
parte das prioridades da politica externa da-
quele pais.

Anténio Bacelar Carrelhas, Presidente
de honra da Federagao das Camaras de Co-
mércio Portuguesas no Brasil também con-

JORGE BRAGA DE MACEDO

“Cooperar nao é olharmos
uns para os outros,

mas olharmos todos na
mesma direccao”

ANACORETA CORREIA

“O nosso problema

com o Brasil € que em
certas situacodes a lingua
desune-nos”

GONCALO MOURA MARTINS

“No Brasil s6 me lembro
da CPLP no aeroporto
de Guarulhos na fila dos
passaportes”

PEDRO REBELO DE SOUSA
“Nunca investimos e

desprezamos as elites
brasileiras e angolanas”

Jorge Braga de Macedo, professor da
Universidade Nova de Lisboa foi o orador
convidado para fazer a introdugao do pai-
nel tendo afirmado que a cooperacao nao
era olharmos todos uns para os outros, mas
sim para o mesmo lado, deixando no ar a
ideia de estar a fazer uma critica implicita
ao pouco sentido de interesses comuns que
até hoje ainda nao se conseguiu quando se
fala de mercado luséfono.

Goncalo Moura Martins, presidente da

siderou que o Brasil ndo tem a CPLP como
prioridade, no entando deixou no ar a opiniao
de que as coisas podem vir a mudar em bre-
ve, precisamente por causa da desaceleracao
na economia brasileira que ja se esta a notar.

Ja Anténio Martins da Costa da EDP as-
sume que a empresa foi para o Brasil onde
foram muito bem recebidos numa fase de pri-
vatizacdo. Reconhece que o Brasil ndo sabe
muito bem o que é a CPLP nem esta na sua
mente, mas nao ha dlvida que os portugue-
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Athayde Marques, organizador da conferéncia

ses foram sempre muito bem recebidos.
Considera que nesta matéria ndés portugue-
ses temos de estar praparados para nao ser-
mos os “pilotos” da CPLP e entende que para
além da Lusofonia, também a emigragao é
um fator a ter em conta, como por exemplo
nos Estados Unidos onde ha uma grande e
importante presenca portuguesa que podem
também ser uma vantagem competitiva para
as empresas portuguesas.

Para Pedro Rebelo de Sousa o grande
problema prende-se com o facto de ao longo
de muitos anos as nossas elites nao perce-
bem Africa nem o Brasil. Com o Brasil enten-
de que ha uma grande “cumplicidade” cul-
tural, mas um permanente desencontro nos
circulos econémicos e politicos. Tem assisti-
do ao desprezo total dos politicos portugue-
ses pelas relacdes luso-brasileiras e conside-
ra que as nossas relagdes com o Brasil nunca
foram tdo mas como agora, principalmente
nos Ultimos vinte anos. E tudo isto porque
nunca investimos nas elites brasileiras e an-
golanas e em matéria de cultura temos um
Instituto Camoes completamente falido sem
dinheiro para nada.

SEC. ESTADO LUIS CAMPOS
FERREIRA

Convidado para encerrar a conferéncia o
Secretrério de Estado dos Negdcios Estran-
geiros e Cooperagdo comegou por reconhe-
cer a importancia da lingua portuguesa na
nossa politica externa assim como a priori-
dade que tém as relacdes com os paises lu-
sofonos. Rejeitou a ideia de que o Instituto
Camodes esteja falido, considerando apenas
que ha uma muito melhor gestao dos recur-
sos e critérios de investimento. Na sua opi-
niao nem sempre a quantidade de dinheiro
dispendido é benéfica para o desenvolvimen-
to dos projetos.

Ha neste momento uma clara aposta no
reforco das ligagdes aéreas e maritimas entre
os territérios integrantes da CPLP e por isso
o0s empresarios portugueses tém de se assi-
mir cada vez mais como Luséfonos.
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José Tendrio de Figueiredo

O Auditério Cardeal Medeiros na Univer-
sidade Catolica Portuguesa foi palco para o
lancamento de um livro sobre a temética do
mercado da lusofonia. Prefaciado pelo Prof.
Miguel Athayde Marques, o livro é de dois au-
tores, Jodo Araujo e José Tendrio de Figuei-
redo e resulta de um trabalho desenvolvido
com o Prof. Julio Rotemberg na Harvard Bu-
siness School onde os autores concluira um
recentemente um MBA.

No decurso da apresentacao da obra os
autores dirigiram-se aos presentes afirmando
“ser seu privilégio” ter contado para a realiza-
cao deste trabalho com tantas e tao brilhan-
tes participacoes.

Comecaram por agradecer ao Professor
Julio Rotemberg a sua entusiastica e expe-
riente orientacao ao longo de nove meses em
que trabalharam juntos na obra.

De seguida prestaram também um tribu-
to a todos quantos colaboraram das mais di-
versas formas, nomeadamente; Adriano Mo-
reira, Alfo Musacchio, Antonio Martins da
Costa, Anténio Saraiva, Bruno Bobone, Car-
los Dinis da Gama, Domingos simoes Pe-
reira, Fatima Barros, Jaime Nogueira Pinto,
Joaquim Nunes, Luis Mira Amaral, Manuel
Ennes Ferreira, Manuel Faria Blanc, Manuel
Marin Gonzalez, Miguel Anacoreta Correia,
Miguel Athayde Marques (que prefaciou a
obra), Miguel Horta e Costa, Miguel Trin-
dade Rocha, Pedro Menéres Cudell, Pedro
Motta Pinto Coelho, Pedro Rebello de Sou-
sa, Pedro Reis, Rui Moreira de Carvalho e
Rui Paulo Almas

REFORCO CULTURAL DA CPLP

De seguida numa breve apresentacao da
obra os autores enfatizaram algumas realida-
des que a obra aborda, em especial a neces-
sidade de se promover um reforco de presen-
ca cultural, dado que muitos dos paises que
compdem a CPLP nem sequer se fala por-
tugués. Foi apontada igualmente a necessi-
dade de se reforcarem as estruturas de uma
ligagdo mais efetiva que incremente a diplo-
macia econémica de modo a acompanhar
melhor a ac¢do comercial e empresarial. Os
autores defendem ainda que é preciso levar
a CPLP mais longe indo além dela.
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TIMOR-LESTE PRESIDE AOS DESTINOS DA CPLP

Prioridade vai para cooperacao
econdmica e empresarial

A presidéncia de Timor-Leste da Co-
munidade dos Paises de Lingua Portugue-
sa (CPLP) tera como prioridade a coopera-
céo econdémica e empresarial, aproveitando
o facto de ser o Unico pais da organizacdo
na Asia, regiao com um forte dinamismo
econdmico.

“A prioridade de Timor é desenvolver a
parte econémica, promover o desenvolvi-
mento empresarial e investimentos e a coo-
peracdo econémica e empresarial”, afir-
mou recentemente o secretario-executivo da
CPLP, Murade Murargy.

Timor-Leste, que assumiu a presidéncia
da comunidade em julho passado, terd um
mandato de dois anos, “estd numa zona ex-
tremamente dindmica em termos de econo-
mia e quer aproveitar para expandir a CPLP
em termos econémicos e empresariais para
essa zona”, referiu aquele o responsavel.

A atual presidéncia da CPLP “esta mui-
to focada na criacdo de um ambiente de
negbcios propicio para que os empresarios
possam livremente desenvolver os seus ne-
gocios”, revelou Murade, exemplificando al-
guns projetos em estudo: a constituicdo de
uma multinacional para a exploragdo de um
bloco de petréleo em Timor ou a criagdo de
um banco ou de um fundo de investimento.

“Hoje, vemos que no nosso espago da
CPLP ha muitos recursos, sobretudo os ener-
géticos, mas também a agricultura. Paises
africanos como Angola e Mocambique po-
dem perfeitamente, mediante uma coope-
racao mais sistematizada, produzir comida
para abastecer os mercados do Médio Orien-
te”, ilustrou. Para tal, é necessario “limar al-
guns condicionalismos”, nomeadamente ao
nivel de leis laborais.

Durante a presidéncia timorense, a
CPLP vai manter em Dili um representan-
te permanente.

“Timor esta tao longe de nés, mas é pre-
ciso manter perto de nés. Como se costuma
dizer: longe da vista, mas perto do coragao”,
disse Murargy.

“O representante permanente vai aproxi-
mar-nos cada vez mais. Vai dar maior visi-
bilidade a CPLP naquela zona, vai trabalhar
para difundir os nossos ideais e a nossa ima-
gem”, mencionou ainda.

Outro dos principais desafios da presi-
déncia timorense ¢ a definicdo da nova es-
tratégia da CPLP, tarefa para a qual foi deci-
dido constituir, durante a cimeira de Dili, um
grupo de trabalho.

“E a grande decis&o”, sustentou o respon-
savel da comunidade.
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Certo é que o reforco da vertente econd-
mica sera “uma das grandes linhas da nova
visao”.

“A estrada principal sao os nossos valo-
res e a lingua. Agora temos de ir criando ou-
tras realidades que possam dar mais forca a
esta componente politico-diplomética, como
a parte empresarial, a mobilidade, a cria-
cao de um Erasmus para a CPLP”, afirmou.

TROCAS COMERCIAIS ENTRE CHINA E
LUSOFONIA SOBEM 5,12 POR CENTO
Entretanto o comércio entre China e pai-
ses de lingua portuguesa aumentou 5,12%
para 77,42 mil milhdes de dolares (58,9 mil
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milhdes de euros) até julho, num regime de
trocas comerciais em que o Brasil tem uma
quota de 66,7%.

Entre janeiro e julho, a China vendeu a
lusofonia produtos no valor de 24,62 mil
milhdes de ddlares (18,73 mil milhdes de
euros), uma subida de 1,68%, e comprou
produtos no valor de 52,79 mil milhdes de
délares (40,16 mil milhdes de euros), verba
que traduz um crescimento de 6,81%.

Portugal foi, entre os principais parceiros
luséfonos o que registou maior crescimento
percentual nas trocas comerciais, 24,84%,
mas tem apenas uma quota de mercado
equivalente a 3,52%.
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CONFERENCIA NA UNIVERSIDADE CATOLICA

Debate a estratégia para o
mercado de lingua portuguesa
elanga livito e

Os desafios que se colocam as empresas portuguesas
para estarem cada vez mais no espaco de negécios que
é a CPLP e a lingua portuguesa.
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