O livro é uma compilagdo das matérias ministradas na pés graduacao e mes-
trado em Gestao e Avaliacao Imobilidria do ISEG - Instituto Superior de Eco-
nomia e Gestao, na disciplina com o mesmo nome, por onde ja passaram
muitos dos bons profissionais do sector imobiliario.

Num mercado cada vez mais competitivo, exigente e sofisticado, o marketing
estratégico assume cada vez maior importancia, em paralelo com o marke-
ting operacional. Produzir o que se vende, ao invés de vender o que se pro-
duz, é hoje um imperativo da atividade econémica.

O livro apresenta os instrumentos de analise do sector e define uma caracteri-
zacao do mercado, que ajuda a entendé-lo no contexto macroeconémico atual.

A aplicagcao dos conceitos tedricos de marketing, na ética estratégica e
operacional a realidade do sector imobiliario, fazem deste livro uma re-
ferencia para todos quantos trabalham ou pretendem trabalhar no sector
imobiliario
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