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SRS passa a ser SRS Legal e com um rebranding

Internet 12/10/2022

ECO - Economia Online Filipa Ambrdsio de Sousa

http://www.pt.cision.com/s/?l=d4e3ae2a

Nova imagem com a assinatura "About Law. Around People” marcam os 30 anos do escritério de Pedro
Rebelo de Sousa que passa a ser SRS Legal. Apresentagao decorreu esta 42-feira, no Convento do
Beato.

A SRS acaba de assinalar o seu 30.° aniversario e de renovar a sua imagem. A partir desta quarta-
feira a SRS Advogados passard a ser SRS Legal e com a assinatura de marca: "About Law. Around
People", acompanhando a presenca global da sociedade, presente em quatro continentes, oito
localizagdes (fora de Portugal, onde esta presente em Lisboa, Porto e Madeira) e dez desks.

A apresentacdo da nova imagem e marca realizou-se esta quarta-feira, no Convento do Beato, em
Lisboa.

"Somos, a partir de hoje, SRS Legal”, anuncia Pedro Rebelo de Sousa, fundador da firma. "Inspirado
nas pessoas, que ao longo do tempo contribuiram com solu¢des valiosas para a evolugdo da marca,
este projeto de rebranding tem como propdsito posicionar a SRS Legal como uma sociedade que vai
além de um conjunto de advogados de sucesso. Acreditamos que esta € uma mudanca pelas pessoas,
com as pessoas. Por uma SRS (ainda) mais inclusiva, inovadora, agil, empatica e sustentavel”.

"A forma como pensamos e agimos governa as nossas relagcdes com todos os stakeholders, sempre
com os interesses dos nossos clientes em mente. Acreditamos que esta forma de estar - em torno das
pessoas - € um pilar decisivo para a continuagdo do nosso sucesso e um trago comum a todos os que
trabalham na SRS. Tentamos ser sempre inovadores! E nossa firme conviccdo que, por colocarmos em
pratica estes valores, criamos valor acrescentado para os nossos clientes, colaboradores, sécios,
parceiros de negdcio, para a SRS e para tudo o que nos rodeia”, ex+plica a apresentag¢do a que o
ECO/Advocatus teve acesso.

A nova 'imagem da SRS, feita pela 9 Creative Connected Communication, defende que os novos
valores do escritério, segundo comunicado oficial, assentam na Agilidade, Empatia, Inovacédo e
Sustentabilidade: "Agilidade nos processos e forma de estar; Empatia nas conexdes humanas -
mesmo num mundo cada vez mais tecnoldgico; Inovagdo no modo de pensar diferente e na ambicao;
Sustentabilidade porque as politicas ESG sdo uma prioridade rumo a um futuro mais consciente".

A evolucdo da marca compreende um universo mais contemporaneo, "em que o fator de proximidade
e humanidade ganha protagonismo, assente na premissa de que o reconhecimento alcancado pela
anterior marca é preservado pela sigla, nome, ritmo e sonoridade. Uma denominacao mais
abrangente, que demonstra muito mais do que uma func¢ao", segundo a mesma apresentacao.

O escritério foi um dos primeiros, na estrutura de arranque, com trés parceiros internacionais lideres
nas suas jurisdi¢des, bem como a ter associacdo com uma City Law Firm, a Simmons & Simmons.
Conheceu mudltiplas aliangas que culminaram na criagdo de

uma sociedade independente, a sociedade Rebelo de Sousa & Advogados Associados. Pelo caminho,
realizaram projetos na Ucrania, Russia e Bielorradssia, atuaram em direito europeu em Bruxelas e
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Luxemburgo, as primeiras privatizagbes, IPO, Securitizagdes, M&A, PPP e Arbitragens. Passaram a ter
presenca na Madeira, Porto, Luanda, Macau, Malta e Maputo, onde atualmente mantém aliancas
locais, assim como um escritério representativo em Singapura

Desenvolveram ainda desks com o Brasil e, mais recentemente, com a Alemanha. Por mais de 20
anos, tém defendido uma politica de Responsabilidade Social e Ambiental e um instrumento
(LexDebata) de formacdo interna e externa com parcerias internacionais.

Em 2011, juntou-se a SRS a equipa da Soares Machado & Associados, com uma atividade muito
centrada no Contencioso e Arbitragem. Em 2016, concluiram uma alianca estratégica com a RCF-PI,
um dos maiores e mais antigos escritorios de propriedade intelectual a operar em Portugal, com forte
componente internacional. Em 2020, juntou-se a SRS a Equipa da sociedade AAA.

[Additional Text]:
Pedro Rebelo de Sousa, managing partner da SRS Advogados, em entrevista ao ECO/Advocatus -

15MAR221

Filipa Ambroésio de Sousa

Pagina 2



Sociedade SRS muda de imagem para enfrentar “os préximos 30 anos”

Imprensa 14/10/2022
Jornal Econémico (O)

Mariana Bandeira

O escritorio liderado por Pedro Rebelo de Sousa refrescou a marca e elaborou um mapa de atuagao
para o futuro que compreende quatro pilares: agilidade, empatia, inovacdo e sustentabilidade.

MARIANA BANDEIRA

SRS Legal. E este o novo nome da sociedade de advogados SRS, que esta a comemorar 0os seus 30
anos com um rebranding de olhos postos no futuro, na lei e nas pessoas. O fundador e managing
partner, Pedro Rebelo de Sousa, disse ao Jornal Econémico (JE) que esta “motivado” para que o
escritério complete 60 anos, porque manteve sempre o investimento na inovagdo a par com a
“cautela” na exposicdo publica.

“Sdo 30 anos de um percurso fascinante, que teve muitas vicissitudes e foi desafiante, com momentos
bons e momentos dificeis, mas soubemos em todos deles ser capazes de nos reinventarmos e irmos
criando algo que, para nds, € muito importante: o conhecimento. A reputacdo de um escritorio e de
um advogado demora anos a construir e pode demorar muito pouco tempo a ser destruida. Ser capaz
de viver 30 anos respeitando todos os clientes, concorrentes e a sociedade em geral é algo que nos
deixa motivados para os préximos 30", afirmou ao JE, & margem do evento de apresentacdo da nova
marca, que reuniu, esta quarta-feira a noite, centenas de convidados, incluindo clientes e concorrentes
no Convento do Beato, em Lisboa.

O facto de estarem advogados de varios escritérios nacionais a aplaudir é, para Pedro Rebelo de
Sousa, “uma boa mensagem”. “Fiquei contente de ter aqui os concorrentes, porque é estimulante para
nds e mostra que, como noés o0s respeitamos, eles nos respeitam a nés. Estes foram os 30 anos em
que a advocacia no contexto das sociedades de advogados se veio a afirmar”, admitiu ao JE.
Através do lema “About Law Around People [“sobre Direito e ao redor das pessoas”], a SRS Legal
marca o trigésimo aniversario de um escritério que esta hoje presente em quatro continentes, nas
cidades de Lisboa e Porto, na ilha da Madeira e em oito localizagdes além de Portugal. Ainda assim,
num trajeto prudente. “Tivemos sempre uma posi¢cdo muito conservadora e independente. Tivemos
muito cuidado e cautela com a exposic¢do. Claro que poder-se-ia dizer que quando se arrisca mais em
alguns aspetos se ganha mais dinheiro. Nao quer dizer que tenhamos arriscado — arriscamos sempre
—, mas fizemo-lo com pardmetros razoaveis e condizentes com 0s nossos principios”, ressalva Pedro
Rebelo de Sousa.

Quatro valores e um novo logétipo

O rebranding envolve assim um modernizado logétipo, brandbook (“livro de marca”), assinatura (cujo
intuito é reforgcar o percurso profissional da sociedade e as pessoas, que sao o0 seu maior ativo) e
quatro valores: agilidade (de processos e forma de estar), empatia (nas conexdes humanas), inovacao
(no modo de pensar e na ambigdo) e sustentabilidade (implementagdo de politicas ESG). O refrescado
azul e preto da SRS pretende projetar a firma para um futuro “pleno de desafios e superacodes”,
valorizar o historico o que construido e propdsito posiciona-la como uma sociedade “que vai além de
um conjunto de advogados de sucesso”.

Num texto cronolégico no brandbook, o s6cio fundador e managing partner recorda que foram
“pioneiros na estrutura de arranque, com trés parceiros internacionais lideres nas suas jurisdicdes,
bem como a ter associacdo com uma City Law Firm” e conheceram “multiplas aliancas que culminaram
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na criacdo de uma sociedade independente”, referindo-se a Rebelo de Sousa & Advogados Associados.
“Pelo caminho, realizdmos projetos na Ucréania, Russia e BielorrUssia, tivemos atuagdo em direito
europeu em Bruxelas e Luxemburgo, as primeiras privatiza¢gdes, IPO [Initial Public Offering],
securitizagdes, M&A [Mergers & Acquisitions], PPP [Parcerias PUblico-Privadas], arbitragens e um
crescente sucesso em multiplas areas de atuacdo”, lembra o advogado, mencionando ainda a
integracdo das equipas da Soares Machado & Associados em 2011 e da AAA em 2020, bem como a

alianca estratégica com a RCF-PI em 2016. Pontos no percurso da SRS, que agora vai escrever mais
capitulos sob o nome SRS Legal.

Imagem disponivel na proxima pagina
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0O Jornal Econdmico
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Sociedade SRS muda
de imagem para enfrentar
“os proximos 30 anos”

O escritorio liderado por Pedro Rebelo de Sousa refrescou a marca
e elaborou um mapa de atuacdo para o futuro que compreende
quatro pilares: agilidade, empatia, inovacao e sustentabilidade.

MARIANA BANDEIRA
mbandeira@medianove.com

SRS Legal. E este o novo nome da
sociedade de advogados SRS, que
estd a comemorar os seus 30 anos
com um rebranding de olhos postos
no futuro, na lei e nas pessoas. O
fundador e managing partner, Pe-
dro Rebelo de Sousa, disse ao Jor-
nal Econémico (JE) que estd “mo-
tivado” para que o escritério com-
plete 60 anos, porque manteve
sempre o investimento na inova-
¢30 a par com a “cautela” na expo-
si¢do publica.

“Sao 30 anos de um percurso
fascinante, que teve muitas vicissi-
tudes e foi desafiante, com mo-
mentos bons e momentos dificeis,
mas soubemos em todos deles ser
capazes de nos reinventarmos e ir-
mos criando algo que, para nds, é
muito importante: o conhecimen-
to. A reputacdo de um escritério e
de um advogado demora anos a
construir e pode demorar muito
pouco tempo a ser destruida. Ser
capaz de viver 30 anos respeitando
todos os clientes, concorrentes e a
sociedade em geral é algo que nos
deixa motivados para os préximos
307, afirmou ao JE, 2 margem do
evento de apresentacio da nova
marca, que reuniu, esta quarta-fei-
ra a noite, centenas de convidados,
incluindo clientes e concorrentes
no Convento do Beato, em Lisboa.

O facto de estarem advogados de
véarios escritérios nacionais a
aplaudir é, para Pedro Rebelo de
Sousa, “uma boa mensagem”. “Fi-
quei contente de ter aqui os con-
correntes, porque é estimulante
para nés e mostra que, como noés

Pedro Rebelo de Sousa
Fundador e managing partner
da SRS Legal

os respeitamos, eles nos respeitam
a noés. Estes foram os 30 anos em
que a advocacia no contexto das
sociedades de advogados se veio a
afirmar”, admitiu ao JE.

Através do lema “About Law
Around People [“sobre Direito e
ao redor das pessoas”], a SRS Legal
marca o trigésimo aniversirio de
um escritério que estd hoje pre-
sente em quatro continentes, nas
cidades de Lisboa e Porto, na ilha
da Madeira e em oito localizacdes
além de Portugal. Ainda assim,
num trajeto prudente. “Tivemos
sempre uma posi¢do muito con-
servadora e independente. Tive-
mos muito cuidado e cautela com a
exposicdo. Claro que poder-se-ia
dizer que quando se arrisca mais
em alguns aspetos se ganha mais
dinheiro. Nao quer dizer que te-
nhamos arriscado - arriscimos
sempre —, mas fizemo-lo com pa-
rametros razodveis e condizentes
com os nossos principios’, ressalva
Pedro Rebelo de Sousa.

Quatro valores
e um novo logétipo
O rebranding envolve assim um
modernizado logétipo, brandbook
(“livro de marca”), assinatura (cujo
intuito € reforcar o percurso pro-
fissional da sociedade e as pessoas,
que sd0 0 seu maior ativo) e quatro
valores: agilidade (de processos e
forma de estar), empatia (nas co-
nexdes humanas), inovagio (no
modo de pensar e na ambicio) e
sustentabilidade (implementacao
de politicas ESG). O refrescado
azul e preto da SRS pretende pro-
jetar a firma para um futuro “pleno
de desafios e superacoes’, valorizar
o histérico o que construido e pro-
posito posiciond-la como uma so-
ciedade “que vai além de um con-
junto de advogados de sucesso”.
Num texto cronolégico no
brandbook, o sécio fundador e ma-
naging partner recorda que foram
“pioneiros na estrutura de arran-
que, com trés parceiros interna-
cionais lideres nas suas jurisdicoes,
bem como a ter associacio com
uma City Law Firm” e conheceram
“multiplas alian¢as que culmina-
ram na criacio de uma sociedade
independente”, referindo-se a Re-
belo de Sousa & Advogados Asso-
ciados. “Pelo caminho, realizimos
projetos na Ucrania, Rissia e Bie-
lorrissia, tivemos atuacao em di-
reito europeu em Bruxelas e Lu-
xemburgo, as primeiras privatiza-
cdes, IPO [Initial Public Offering],
securitizacdes, M&A [Mergers &

Acquisitions], PPP [Parcerias Publi-
co-Privadas], arbitragens e um
crescente sucesso em multiplas
areas de atuacio”, lembra o advo-
gado, mencionando ainda a inte-
gracdo das equipas da Soares Ma-
chado & Associados em 2011 e da
AAA em 2020, bem como a alianca
estratégica com a RCF-PI em
2016. Pontos no percurso da SRS,
que agora vai escrever mais capi-
tulos sob o nome SRS Legal. m
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SRS Legal. Sociedade de advogados de Pedro Rebelo de Sousa renova imagem aos 30
anos

Internet 12/10/2022

Jornal Econémico Online (O) Mariana Bandeira

http://www.pt.cision.com/s/?|=al64ee64

A nova imagem da SRS pretende projetar a sociedade para um futuro "pleno de desafios e
superagdes", valorizar o histdrico o que construido e propdsito posiciona-la como uma sociedade "que
vai além de um conjunto de advogados de sucesso".

A sociedade de advogados SRS apresentou esta quarta-feira a sua nova imagem, nome e assinatura
de marca, por ocasidao dos 30 anos. Agora SRS Legal, compromete-se com o lema "About Law. Around
People ["sobre Direito e ao redor das pessoas'] para marcar o trigésimo aniversario de um escritorio
que esta hoje presente em quatro continentes, nas cidades de Lisboa e Porto, na ilha da Madeira e em
oito localiza¢gBes além de Portugal.

A nova imagem da SRS pretende projetar a sociedade para um futuro "pleno de desafios e
superagdes”, valorizar o histérico o que construido e posiciona-la como uma sociedade "que vai além
de um conjunto de advogados de sucesso".

O rebranding envolve um novo log6tipo, brandbook ("livro de marca"), assinatura (cujo intuito é
reforcar o percurso profissional da sociedade e as pessoas, que sdo 0 seu maior ativo) e valores:
agilidade (de processos e forma de estar), empatia (nas conexdes humanas), inovagdo (no modo de
pensar e na ambigdo) e sustentabilidade (implementacédo de politicas ESG).

Em comunicado enviado ao Jornal Econémico, a SRS Legal explica que a "identidade gréafica e
assinatura sao inspiradas na circularidade e em cores que transmitem uma cultura de patrimoénio,
solidez e inovacgado". "A evolugdo da marca compreende um universo mais contemporaneo, em que o
fator de proximidade e humanidade ganha protagonismo, assente na premissa de que o
reconhecimento alcancado pela anterior marca é preservado pela sigla, nome, ritmo e sonoridade",
salienta a firma que conta com dez desks.

"No momento em que assinalamos 30 anos, € com orgulho que vejo a marca SRS evoluir e
transformar-se, mantendo-se ligada aos valores da sua génese, aquilo em que acreditamos, a forma
como nos comprometemos e como, genuinamente, queremos ser. Acreditamos que esta é uma
mudancga pelas pessoas, com as pessoas", escreveu o managing partner, Pedro Rebelo de Sousa.

Mariana Bandeira
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Pedro Rebelo de Sousa: "30 anos a respeitar clientes, concorrentes e sociedade
deixa-nos motivados para os préximos 30"

Internet 14/10/2022

Jornal Econémico Online (O) Mariana Bandeira

http://www.pt.cision.com/s/?1=980fd103

O escritorio liderado por Pedro Rebelo de Sousa refrescou a marca e elaborou um mapa de atuacao
para o futuro que compreende quatro pilares: agilidade, empatia, inovagédo e sustentabilidade.

SRS Legal. E este o novo nome da sociedade de advogados SRS, que esta a comemorar 0s seus 30
anos com um rebranding de olhos postos no futuro, na lei e nas pessoas.

O fundador e managing partner, Pedro Rebelo de Sousa, disse ao Jornal Econdmico (JE) que esta
"motivado" para que o escritorio complete 60 anos, porque manteve sempre o investimento na
inovacdo a par com a "cautela" na exposi¢do publica.

Conteuldo reservado a assinantes. Para ler a versdo completa, aceda aqui ao JE Leitor

Mariana Bandeira
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SRS assinala 30 anos com rebranding

Internet 12/10/2022

Executive Digest Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=bcfd5acbh

A SRS acaba de assinalar o seu 30.° aniversério e de renovar a sua imagem. Passa a chamar-se SRS
Legal e tem como assinatura de marca: "About Law. Around People", acompanhando a presenga
global da sociedade, que esta presente em quatro continentes, oito localiza¢bes (fora de Portugal,
onde esta presente em Lisboa, Porto e Madeira) e dez desks. A nova imagem valoriza o que foi
construido nestes 30 anos e projeta a sociedade para um futuro pleno de desafios e superacgdes.

Inspirado nas pessoas, que ao longo do tempo contribuiram com solugfes valiosas para a evolucao da
marca, este projeto de rebranding tem como propdsito posicionar a SRS Legal como uma sociedade
que vai além de um conjunto de advogados de sucesso.

A identidade gréafica e assinatura sdo inspiradas na circularidade e em cores que transmitem uma
cultura de Patriménio, Solidez e Inovagao.

Os novos valores da SRS assentam na agilidade, empatia, inovacdo e sustentabilidade: Agilidade nos
processos e forma de estar; Empatia nas conexdes humanas - mesmo num mundo cada vez mais
tecnoldgico; Inovacdo no modo de pensar diferente e na ambicao; Sustentabilidade porque as politicas
ESG sdo uma prioridade rumo a um futuro mais consciente.

A evolugao da marca compreende um universo mais contemporaneo, em que o fator de proximidade e
humanidade ganha protagonismo, assente na premissa de que o reconhecimento alcancado pela
anterior marca é preservado pela sigla, nome, ritmo e sonoridade. Uma denominagcao mais
abrangente, que demonstra muito mais do que uma fungéo.

A assinatura "About Law. Around People." reforca o percurso de competéncia e profissionalismo, mas
também as pessoas, o maior ativo da sociedade, que diariamente potenciam o seu melhor.
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SRS muda de imagem e apresenta SRS Legal

Internet 12/10/2022
Marketeer Online

https://marketeer.sapo.pt/srs-muda-de-imagem-e-apresenta-srs-legal/

Aos 30 anos, a SRS esta de cara lavada. O escritorio de advogados tem uma nova imagem e passa a
chamar-se SRS Legal, assumindo ainda a assinatura "About Law. Around People". Estas mudancas
tém como objectivo acompanhar a presenca global da sociedade, que estd hoje em quatro
continentes, num total de oito localizagcbes fora de Portugal e 10 desks.

"A nova imagem valoriza o que foi construido nestes 30 anos e projecta a sociedade para um futuro
pleno de desafios e superagfes”, indica a SRS Legal em comunicado. Outra das ambic8es deste
rebranding € posicionar a SRS Legal como uma equipa que vai além de um conjunto de advogados de
sucesso.

A sociedade tem também novos valores - Agilidade, Empatia, Inovagdo e Sustentabilidade - que visam
espelhar as prioridades da SRS Legal: "A evolucdao da marca compreende um universo mais
contemporaneo, em que o factor de proximidade e humanidade ganha protagonismo, assente na
premissa de que o reconhecimento alcancado pela anterior marca é preservado pela sigla, nome,
ritmo e sonoridade."”

As mudangas séo reflectidas em todo o material de comunicagédo da SRS Legal, incluindo o novo site e
logétipo.

Marketeer
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Sociedade SRS muda de imagem para enfrentar "os préximos 30 anos”

Internet 14/10/2022

Jornal Econémico Online (O) -
Mariana Bandeira
JE.Leitor Online

http://www.pt.cision.com/s/?l=abd87d4c

O escritorio liderado por Pedro Rebelo de Sousa refrescou a marca e elaborou um mapa de atuagao
para o futuro que compreende quatro pilares: agilidade, empatia, inovacdo e sustentabilidade

SRS Legal. E este o novo nome da sociedade de advogados SRS, que esta a comemorar 0s seus 30
anos com um rebranding de olhos postos no futuro, na lei e nas pessoas.

Mariana Bandeira
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9 assina nova marca da sociedade de advogados SRS Legal

Internet 12/10/2022
Meios & Publicidade Online

http://www.pt.cision.com/s/?1=6114418

A SRS acaba de assinalar o seu 30° aniversario e de renovar a sua imagem. A sociedade de
advogados passa a chamar-se SRS Legal, tendo agora como assinatura de marca About Law. Around
People. A nova imagem foi desenvolvida pela 9 Communication, enquanto a renovagao do site esteve
a cargo da Softway. "A nova imagem [...]

A SRS acaba de assinalar o seu 30° aniversario e de renovar a sua imagem. A sociedade de
advogados passa a chamar-se SRS Legal, tendo agora como assinatura de marca About Law. Around
People. A nova imagem foi desenvolvida pela 9 Communication, enquanto a renovagao do site esteve
a cargo da Softway.

"A nova imagem valoriza o que foi construido nestes 30 anos e projeta a sociedade para um futuro
pleno de desafios e superacgdes. Inspirado nas pessoas, que ao longo do tempo contribuiram com
solugdes valiosas para a evolugdo da marca, este projeto de rebranding tem como propdsito posicionar
a SRS Legal como uma sociedade que vai além de um conjunto de advogados de sucesso”, refere a
entidade em comunicado.

Os novos valores da SRS assentam na Agilidade, Empatia, Inovagdo e Sustentabilidade.
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Firma de Rebelo de Sousa passa a SRS Legal

Imprensa 13/10/2022

Negdcios

SRS Legal é a nova denominagéo oficial da sociedade fundada pelo advogado Pedro Rebelo de Sousa.
A mudanga ocorre no ambito das comemoracgdes do 30.° aniversario do escritério, que é assinalado
hoje com um momento festivo no Convento do Beato, em Lisboa. A sociedade ira mudar também a

sua identidade grafica e adotar o lema "About Law. Around People". Esta também prevista uma
renovacdo da pagina online da sociedade.

Imagem disponivel na proxima pagina
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A SRS Legal celebra os 30 anos com um rebranding

Internet 13/10/2022

Briefing Online Catarina Farinha

http://www.pt.cision.com/s/?|=7bed5de2

Passa a chamar-se SRS Legal e apresenta a nova assinatura de marca "About Law. Around People.". E
através de um rebranding que a sociedade de advogados assinala os seus 30 anos.

A nova imagem valoriza "o que foi construido nestes 30 anos" e pretender fazer uma projecao da
sociedade para um futuro cheio de "desafios e superacdes".

O rebranding inspira-se nas pessoas e tem como propdsito posicionar a SRS Legal como "uma
sociedade que vai além de um conjunto de advogados de sucesso".

A identidade grafica apresenta circularidade e aposta em cores que transmitem uma cultura de
"patrimoénio, solidez e inovacado". A sociedade apoia-se, assim, em valores como agilidade, empatia,
inovacdo e sustentabilidade.

Este endereco de email esta protegido contra piratas. Necessita ativar o JavaScript para o visualizar.

[Additional Text]:
A SRS Legal celebra os 30 anos com um rebranding

Catarina Farinha
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